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er in der Marktwirtschaft lebt, ist zumindest mit
einem Bein immer schon im Markt. Am Anfang
meistens als Nachfragender, aber immer mehr,

auch durch das Internet, als Anbietender von Dingen und
Diensten. Der Markt ist dynamisch, weil3 viel iiber uns und
ist doch eine riskante Wette auf die Zukunft, vor allem auf

die unseres konkurrierenden Kauf- und Investitionsverhal-
tens. Ein Spiel mit vollem Einsatz und kniffligen Entschei-
dungssituationen, wie der Spieltheoretiker Christian Rieck
zeigt. fluter hat einen Streifzug unternommen durch das heu-
tige Marktgeschehen. Der Supermarktwissenschaftler Paco
Underhill erklirt, warum die billigen Sachen immer ganz
unten im Regal stehen. Die zihe Erfolgsgeschichte zweier
Jungunternehmer beweist, dass es doch mehr braucht als die
berithmte Geschiftsidee und eine hohe Nachfrage, um auf
Dauer am Markt zu bestehen. Mirkte sind eine Form kol-
lektiver Intelligenz - mit beschrinkter Haftung. Wie Wirt-
schaftsnobelpreistriager Joseph E. Stiglitz sagt, sind Mirkte bei
der Organisation des Wirtschaftslebens ebenso unschlagbar,
wie sie bei der Herstellung sozialer Gerechtigkeit oder bei
der Wahrung des Umweltschutzes allein iiberfordert sind. Wo
genau die Grenzen des Marktmoglichen sind und wer sie
wie gestalten soll, das ist eine Konigsfrage der Politik. In
Zeiten von ,,Klimawandel“, autonomen Finanzmirkten und
globaler Arbeitsteilung wird dasVerstehen der Marktchancen
und -risiken eine alltigliche Uberlebensfrage.
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im April mit dem Schwerpunkt: Mirkte im Netz.
Unter anderem mit: Google-Welten — der Erfolg der
Suchmaschine und was der Internet-Riese noch alles
plant.YouTube ist nur der Anfang — immer mehr
Medienkonzerne setzen auf User Generated Con-
tent. Was bedeutet das fiir die Qualitit von News
und Storys? Wilderei im Web: Wie eine Schiilerin
aus NRW unfreiwillig zum Covergirl eines norwegi-
schen Parteimagazins wurde. Web 33 1/3:Wie sieht
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Die Briider Dirk (links) und Heiko
Schmidt, 27 und 25, haben sich das
fluter-Spiel ,,Hinde aufl* ausgedacht.
In den Testrunden gewann immer
Heiko, er ist einfach der skrupellosere
Spieler. Nach der flinften Niederlage
in Serie widmete sich Dirk wieder
der Gestaltung dieses Heftes, damit
hatte er auch genug zu tun.



