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Follow Zi

Wer bitte ist Justin
Bieber oder Lady
Gaga’ Yao Chen
hat 38 Millionen
Follower auf Wei-
bo, dem chinesi-
schen Twitter. Da-
mit lernen junge
Chinesen, die von
Gehirnwasche
und Propaganda
gepragt sind, erst-
mals, gegen Un-
gerechtigkeiten
aufzubegehren

Text: Xifan Yang

- Morgens um acht klappt Wu Heng seinen Laptop auf, abends um elf klappt er ihn
zu. ,Dazwischen bin ich auf Weibo®, sagt der 28-Jahrige. Er sitzt in seiner kleinen Ein-
zimmerwohnung im Norden Shanghais, er redet viel und schnell, seine Augen kleben
am Bildschirm, auf dem es ununterbrochen blinkt und piept. Vor ein paar Wochen
wurde 6ffentlich, dass die Fast-Food-Kette Kentucky Fried Chicken in China antibioti-
kaverseuchte Chicken-Wings verkauft, seitdem geht die Erregungskurve auf Hengs
Profil wieder steil nach oben.

Heng dokumentiert Lebensmittelskandale im Internet. Seine Webseite ,Wirf es
aus dem Fenster® griindete er vor zweieinhalb Jahren, als er noch an der Uni Geschich-
te studierte. Mit ein paar Kommilitonen wertete er damals 17.000 Zeitungs- und In-
ternetartikel aus und fasste die ekligsten Funde auf einer Online-Landkarte zusammen:
Fleisch, das nachts leuchtet, weil es vollgepumpt ist mit Fluoriden. Explodierende
Wassermelonen, versetzt mit Wachstumshormonen. ,,Gulli-Ol%, das aus Abflissen
gefischt und zum Kochen wiederverwendet wird. ,Wir klaren die Leute auf, weil die
Regierung es nicht tut®, sagt Heng. Anfangs wollte sich keiner dafiir interessieren,
dann meldete er sich auf Sina Weibo an. Seitdem reif§t die Flut an Kommentaren
nicht mehr ab.

Wu Heng gehort einer chinesischen Generation an, die im Internet zum ersten Mal
Zivilcourage und Meinungsfreiheit entdeckt. Er ist kein Dissident, wie man sich ihn
in Europa vorstellt, er schreibt keine politischen Manifeste, fordert nicht offen den
Umsturz der Kommunistischen Partei Chinas. Aber er ist ein kritischer Kopf, der das,
was in seinem Land falsch lauft, nicht mehr schweigend hinnehmen will. Einer von
mittlerweile sehr vielen. Sie heiflen ,,Post-80er, die Generation der Chinesen, die nach
1980 geboren sind, nach Maos Tod und nach der Kulturrevolution. Sie sind im Wirt-
schaftsboom aufgewachsen, die Hiuser wurden immer hoher, die Autos immer grofer.
Politische Gehirnwische pragte die Schulzeit der Post-80er genauso wie westliche
Popkultur. Bis vor Kurzem galten sie als verwohnt und unpolitisch.

»Weibo hat uns aufgeruttelt®, sagt Jiang Fangzhou. Die 24-Jahrige, lange schwarze
Haare, dicke Kastenbrille, ist Autorin von mehreren erfolgreichen Biichern und hat auf
Weibo fast sechseinhalb Millionen Follower. Auch sie sei eine von denen gewesen, die
sich kaum fur Politik und Gesellschaftsprobleme interessierten. ,,Das war weit weg,
und was in den Zeitungen stand, war sowieso gelogen.“ Dann ging im Herbst 2009
Sina Weibo an den Start. Twitter war zu der Zeit in China bereits gesperrt, genauso
wie Facebook und YouTube. Der einheimische Internetkonzern Sina, der bis dahin
hauptsachlich Nachrichtenportale betrieb, witterte eine Nische und brachte einen ei-
genen Social-Messaging-Dienst auf den Markt. Schon bald war Weibo mehr als nur eine
Twitter-Kopie: Informationen, die bislang im autoritér regierten China vertuscht und
zensiert wurden, kamen mit einem Mal ans Tageslicht und verbreiteten sich im Netz
in Sekundenschnelle.

Eine Reihe von Korruptionsfillen erschiitterte das Land. Da war der Sohn eines
Parteibonzen, der zwei Madchen Giberfuhr, von denen eines starb, und in dem Glauben,
niemand koénne ihm etwas anhaben, Zeugen drohte: ,Mein Vater ist Li Gang!“ Da
war das schwere Zugungliick, bei dem 40 Menschen ums Leben kamen und die Be-
horden versuchten, die Unfallursache und ihr eigenes Versagen zu vertuschen. Jeder
dieser Vorfille wurde erst durch Weibo zum Skandal: Als der Zug verunglickte, er-
mittelten Hunderte Weibo-User am Unfallort und stellten Beweisfotos ins Netz. Als
im vergangenen Jahr der Fall eines gefeierten Provinzpolitikers die Kommunistische
Partei in eine Machtkrise sturzte, wurden alle Details erst auf Weibo bekannt. Der
zurzeit grofite Aufreger: ,Prinzlinge®, reiche Kaderkinder, die Dutzende Héauser im
ganzen Land besitzen, wihrend normale junge Chinesen von eigenen Wohnungen
nur triumen kdnnen.
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Chinas Jugend hat bei Demos auf der StraBe schlechte Erfahrungen gemacht. Im Internet

hat sie nun die Mdglichkeit, zu protestieren - zumindest in MaBen

»Weibo ist eine Revolution in unserer Gesellschaft®, sagt Online-Aktivist Wu Heng. Fur
eine Generation, die in der Schule immer nur auswendig lernte, statt zu diskutieren, ist
Weibo zu einer Art Ubungsplatz fiir Debattenkultur geworden. ,Wir lernen, zu differen-
zieren und Argumente zu schirfen®, sagt Buchautorin Fangzhou. Auch wenn die meisten
das bislang vor allem online tun: Auf dem Campus und in Cafés hért man laute Wort-
gefechte Gber Politik nach wie vor selten. ,Viele trauen sich nicht, im Alltag tber heikle
Themen zu diskutieren, da ist das Gesprich schnell beendet. Im Internet trifft man ein-
facher auf Gleichgesinnte, hier sprechen viele freier®, sagt Fangzhou.

Fur die 300 Millionen Chinesen, die mittlerweile als User registriert sind, ist Wei-
bo relevanter als Twitter es jemals in einem anderen Land war: Gemessen an den
Seitenaufrufen wird Weibo bis zu 15-mal so oft von seinen Nutzern besucht wie Twit
ter in den Vergleichslindern. 70 Prozent der Weibo-User geben an, dass Weibo ihre
primare Nachrichtenquelle ist, dasselbe gilt beispielsweise fiir nur 9 Prozent der ame-
rikanischen Social-Network-Gemeinschaft. Vieles, was in den traditionellen Staats-
medien in China nicht berichtet werden darf, wird auf Weibo inzwischen offen dis-
kutiert. Junge Chinesen arbeiten online dunkle Kapitel der chinesischen Geschichte
auf, die Hungersnot unter Mao etwa und die Kulturrevolution. Die Propaganda-
marchen glaubt heute keiner mehr.

Stattdessen hat die Weibo-Sphire neue Helden hervorgebracht: zum Beispiel Yao .
Chen, eine friher nur mittelmaRig erfolgreiche Schauspielerin, die heute ,,Chinas Zi- EprOd Ierende
vilbtirgerin Nr. 1 genannt wird, da sie die Erste aus dem Showbusiness ist, die online
kontroverse Themen wie Zwangsenteignung und Machtmissbrauch anspricht. Mehr Melonen’
als 38 Millionen User folgen ihr auf Weibo, das ist Weltrekord: Justin Bieber und Lady .
Gaga haben jeweils ,,nur“ gut 34 Millionen Fans auf Twitter. FIeISCh, das

Oder der Umweltaktivist Ma Jun, der seine Follower dazu auffordert, ihm Namen
und Fotos von Unternehmen zu chhicken, die die Umwelt verpesten. naCht§ IeUChtet,

Oder Zhang Haite, eine 15-jahrige Wanderarbeitertochter, die ihr Abitur nicht an G u I Ii_o I "
einer Grofstadtschule machen darf und eine Weibo-Kampagne fur ihr Recht auf Bil- .

dung startete. Viele LebenS'

Oder der 21jahrige Aktivist Zi Le, der noch als Oberstufenschiiler die erste schwul-

lesbische Weibo-Community griindete und seitdem homosexuelle Jugendliche ausdem | Y} ittel Ska nd a I e

ganzen Land berit und online gegen Vorurteile ankampft. Heute sagt er: ,Die chine-

sische Gesellschatft ist toleranter geworden.” we rden pIOtZ'

Die neue Freiheit hat natiirlich ihre Grenzen. Kein Land der Welt hat eine ausgefeil-

tere Internetzensur als China. Geschitzte 20.000 Internetpolizisten tun den ganzen Tag IICh ang ed ecC kt
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Amerika, du hast es besser: Die neue Freiheit hat ihre Grenzen. Manche prominente

Chinesen wie der Kiinstler Ai Weiwei (sprich: Ei-weh-weh) diirfen nichts posten

nichts anderes, als das Netz von vermeintlich gefahrlichen Inhalten zu siubern. Hinzu
kommen unzihlige ,,50 Cents®, so werden vom Staat bezahlte Online-Jubler genannt,
die fiir jeden Propaganda-Eintrag angeblich 50 chinesische Cent, umgerechnet 6 Euro-
cent, bekommen.

Einige Themen bleiben auf Weibo tabu: Die ,drei T* — Tiananmen (auf dem Pe-
kinger Platz fanden 1989 Studentenproteste statt, die in einem Massaker an Demons-
tranten endeten), Tibet und Taiwan — sowie Kritik an jetzigen Fihrungspolitikern.
Mitarbeiter des chinesischen Informationsministeriums haben direkten Zugriff auf
die Server des Internetkonzerns Sina und kénnen jederzeit eingreifen. Das ist aber
meistens gar nicht mal notig: ,Die Drecksarbeit muss Sina selbst machen®, sagt der
Pekinger Blogger und Netzexperte Michael Anti. Das Unternehmen filtert iber au-
tomatisierte Stichwortsuche Begriffe wie ,,Dalai-Lama“ oder ,,Demonstration aus,
zudem beschiftigt Sina schitzungsweise 2.000 hausinterne Zensoren; sie durchforsten
Beitrage auch per Hand. Zensur ist nicht gleich Zensur: Manchmal werden nur ein-
zelne Posts geldscht, manchmal werden User mundtot gemacht, indem ihre Accounts
voriibergehend stillgelegt werden. Berithmte Staatsfeinde wie der Kiinstler Ai Weiwei
sind auf unbegrenzte Zeit gesperrt. Andere Prominente werden personlich von den
Sina-Zensoren betreut, so auch die Autorin Jiang Fangzhou. Als die Regierung 2011
eine chinesische ,Jasminrevolution® fiirchtete, rief sie jemand aus der Sina-Zentrale
an. Sie solle aufpassen, was sie sage, gleichzeitig entschuldigte sich der Anrufer: ,Wir
konnen auch nichts dafiir.“ Der Internetkonzern muss bei der Zensur mitspielen, das
ist die Bedingung dafiir, dass Weibo tberhaupt existieren darf.

Dennoch, meistens gewinnen bislang die User das Katz-und-Maus-Spiel. Sie haben

ManChe Themen clevere Wege gefunden, die Zensur auszutricksen: Fiir den 4. Juni, das Datum des
= = Tiananmen-Massakers 1989, verwenden sie den Code ,,35. Mai“. Statt ,Ai Weiwei“
sind auf Weibo

schreiben sie ,Ai Weilai“ (Liebe deine Zukunft), wenn der Kiinstler gemeint ist, das
ganz ta bu- klingt so ahnlich. Und wenn ein bestimmter Text verboten ist, posten sie ihn als
- Bilddatei. Die Internetpolizei kommt gar nicht hinterher mit dem Loéschen.

das Massaker Bei Sina sabotiert sich die Zensurabteilung sogar selbst. Vor einigen Wochen

kritisierte Wu Heng auf Weibo, dass Behérden einem Reporter einer renommierten

vom Tianan MEN= | Zeitung einen Maulkorb verpasst hatten. Der Eintrag landete an diesem Tag unter

" den Top Ten der meistgelesenen Posts, 20.000-mal wurde er weitergeleitet. Dann
PlatZ, leet entfernten ihn die Zensoren. Zwei Tage spater fand Heng seine Worte wieder: Ein

Sina-Mitarbeiter hatte den geloschten Eintrag in seinem personlichen Profil wieder-

u nd Taiwan veroffentlicht. ¢




