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Unternehmer, die mit dem Sammeln von Daten Milliarden 
verdienen, Arbeiter, die am Existenzminimum leben: Die 
Ungleichheit bewegt die Menschen, und viele fragen sich, wie 
sich der Reichtum gerechter verteilen lässt? Nun kann man 
Reichtum nicht nur in Geld bemessen: kulturelle Schätze und 
Erfahrungen tragen ebenso dazu bei, Menschen zu bereichern. 
Wir wollen im nächsten Heft den Blick erweitern und nicht nur 
auf Geldvermögen schauen, sondern auch auf andere Formen 
von Reichtum. Wir wünschen euch bereichernde Ferien.

Vorschau

Zieh mal einer an
Der eine diskutiert leidenschaftlich, der andere lässt sein 

T-Shirt für sich sprechen: „The Future Is Female“ schreiben 

sich Feministinnen auf die Brust, ein schwarzer US-Künstler, 

der in Deutschland lebt und wegen seiner Hautfarbe immer 

wieder mit Vorurteilen kämpft, trägt Shirts mit den Sprüchen 

„Where can we get some drugs?“ oder einfach „Nigger“, und 

Muslime, die es leid sind, für Terroristen gehalten zu werden,  

tragen Shirts wie das oben auf dem Bild. Wir zeigen eine 

ziemlich politische Modenschau.

Ich krieg die Krise
Die Agentur Burson-Marsteller ist auf Krisen-PR spezialisiert: 

Sie kommt zum Einsatz, wenn Bohrinseln in die Luft fliegen, 

aber auch, wenn Diktatoren ein Imageproblem haben. Propaganda? 

So würden das die Public-Relations-Spezialisten selber 

natürlich nie bezeichnen. Sie halten dagegen: Irgendjemand 

muss die Kommunikation zwischen der Bevölkerung und 

ungeliebten Unternehmen oder Machthabern ja organisieren.  

Wir haben uns diesen Job mal genauer angeschaut. 
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